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fiigt tiber Produkiionsstdtten in
Guangzhou und Shanghai. Die
1996 gegriindete Gesellschaft er-
wirsschaftete im Jahr 2004 einen
Umsatz von rund 17 Mio. CHE
Uber den Kaufpreis wurde Still-
schweigen vereinbart.

Forbo ist in Shenyang im Norden

Chinas bereits mit einem Produk-
tionsbetrieb fiir Kunststoffbinder
sowie in Shanghai mit einer Ver-
triebsorganisation f{iir Bodenbe-
lage und Klebstoffe vertreien,
Mit der Akquisition ven Vicia
sieigt die Anzahl der Mitarbei-
tenden von Forbo in China auf
tiber 350. Forbo beschéltigt rund
5500 Mitarbeiter, verfiigt iiber
ein internationales Netz ven Pro-
dukiionsgesellschaften und Ver-
triebsorganisationen in 31 Ldn-
dern und erwirtschaftete in der
Gruppe einen Umsatz von
1.622,3 Mio. CHF. x

EPH/Unilin Lizenzvereinbarung

Am 5. Januar hat die Espace Pro-
duktion International (EPI} eine
Lizenz der Flooring Industries
Ltd., der irischen Intelleciual
Property Holding der Unilin-
Gruppe, erhalten. Damit ist das
Verfahren vor dem franzdsischen
Berufungsgericht in Paris been-
det. Unikin erhalt Schadensersatz
fiir vergangene Verkdufe von EPI,
die wiederum unter der ver-
einbarten Lizenz Laminatboden-
werkiufe vitigen darf. Auch mit
der estlindischen Technomar &
Adrem Lid. und der chinesischen
Taikho Changzhou Wood Indus-
try Co. Lid. schloss Flooring In-
dustries Lizenzvertrige ab. W

EFPI Ziele fir 2006 gestackt

Die europaische Fdderation der
Parkettimporteure {EFFI) hat im
Rahmen der Domotex in Hanno-
ver ihre Ziele fiir das Jahr 2006
bekanntgegeben. Jirgen Fiirchte-
nicht (Amorim Wood Supplies),
Prasident der EFPL: ,Der Verband
ist mittlerweile in Briissel mit ei-
nem Biiro vertreten. Die Parketi-
imporieure haben dhnliche Inter-

AMORIM WOOD SUPPLYS GMBH -+ BBB3IZ227778527

essen, die wir in Zukunft biin-
deln wollen. Wir werden unsere
Aufgaben als Parkettimporteure
wahrnehmen und uns zundchst

_auf technische Standards, gesetz-

liche Rahmenbedingungen und
handelssperifische Mafinrahmen
konzenirieren.” Im November
2005 waren auf der Generalver-
sammiung in Briissel neben dem
Prisidenten als Vizeprisiden:
Ruud Steenvoorden (Fetim BVY)

und als Schatzmeister Frode Ove- .

ra {Oscar Peschardt & Co) nomi-
niert worden. Fiir das Generalse-
kretariat der im vergangenen
Jahr gegriindeten Organisation
wurde Valeria Fagone (European
Pubiic Affairs) beaufiragl.

Tarkelt Logistikcenter in der Bkraine
Die Tarkett AG hat it dem Bau
eines Disiributionszentrums in
Kalug, Ukraine, begonnen. Nach
Angaben  der  Nachrichlen-
agentur Interfax beurdgt das
Investitionsvolumer rund 2,5
Millionen Euro. Wie es heifit,
laufen zwischen der Regional-
verwaltung von Kalu$ und Tar-
kett auch Gespriche iber eine
neug  Parkettproduktion am
Standort Kahus. |

Kork Machfrage hleibt stabil

© Nach einem wirtschaftlich pro-

blematischem Jahr rechnet der
Deutsclie Kork-Verband 2006 mit
einer Erholung der Konsumlau-
ne. lm vergangenen Jahr stieg
vor allem der Absatz von Kork-
fertigparkett, Nach Einschdtzung
des Verbandes wird sich- diese
Entwicklung in diesem Jahr fort-
setzen.

An Akzeptanz verlor das Klassi-
sche Klebekork, dessen Absatz
auf 1,5 Millienen Quadratmeter
zuriickging. Insgesamt stabili-
sierte sich der Gesamtabsatz bei

.6,5 Millionen Quadratmetern. In

Deutschland werden nach Anga-
ben von Verbandsvorsitzendem
Tomas Cordes rund 60 Prozent
der weltweit : hergestel]ten Kozk-
bodenbelige abgesetzt. =

4

NUME?e

Branche bhwd

Was haben Sie vor? Anja Schulte, MeisterWerke

Noch mehr auf Technik setzen

bwd Frau Schulte, mif threm Naman und [h-
rer Tatigkeit als Geschaftsfiikrerin stellen
Sie an sick und thr Unternehmen hohe An-
spriiche,

Schulte Erstens werde ich mir diese Auga-
be mit meinem Vater tzilen, der den Meister-
Werken weiterhin mit seiner Erfahrung vor-
ansteht und zweitens: Warum nicht den neu-
en Namen MeisterWerke? Wir sind seit 75
Jahren in Meiste ansdssig, da st der Name
auch eine Yerneigung vor der Leistung mei-
nes Vaters und der zum Teil sehr langjahrigen Mitarbeiter, die uns ge-
halfen haben, so erfelgreich zu sein. Dass wir mit diesem Namen ei-
nem hohen Anspruch fofgen miissen, ist fir uns zusatzlicher Ansporn.
twid MeisterLeisten steht fiir neve Produkte, aber auch Bestandigheit.
Schufte R4ume hat eher das Yerkaufen im Fokus. Wird das so bleiben?
Schulte Beide Vertriebsformen agieren jetzt unter dem gemeinsamen
Dach der MeisterNerke nebeneinander im Markt — genavse wie bisher,
als man eigenstandip auf getrennten Pladen unterwegs war, Auch
nach dem Zusammenschluss bastehen unterschiedliche Zielgruppen,
Vertrighsformen und auch unterschiedliche Philasophien. Gewinnen
werden dis Fans beider Marken, denn Schulte Riume hat in der Ver-
gangenheit vieles erarbeitet, wo Meister bisher der Kommunikations-
elan und [deenpawer fehlte. Schulte Rdume profitiert weitethin von der
perfekten Logistik und dem ausgereiften Praduktions-Know-how.

trwil Was verandert sich bet Meister im Detail?

Schulte Wir werden kilnitig noch mehr auf Technik sefzen. Der Hand-
werker bendtigt technische lnformatienen und muss sig vor Ort umset-
zen. Wir wollen uns nicht im Design verliaren, sondern ibm in Zukunft
mit sehr praktikablen Losungen sine sichere Produktorientiening ge-
ben. Daftir haben wir ein interessantes Paket geschnirt. Service und
Dienstleistung stehen kDnftig mekr im Mittelpunkt, um die Produkt-
entwicklungen mit dem notwendigen Background zu flankieren.

bwd Und was dndert sich bei der Vertrisbsmarke Scholie Raume?
Schulte Vom letzieren wird Schulte Réume genause profitieren. Atler-
dings starten wir hier die zwaite Stufe dar Rakete. Das Profil und der
SFil werden weiter geschartt in Richtung Design, Innovation und Wohn-
erlebnis. Bodenteger, Ladeneinrichter, Mibethduser werden mit unter-
schiedlichen Gewichtungen und vielf4ltigen 1deen auf neve Dimen-
sionen des Wahnens aufmerksam gemacht. Hier stehen nicht in erster
Linie die Technik, sondern kanzeptionelie Lasungen im Vordergrund.
bwd Was sagen lhre Kundzn?

Schuite Das Echo auf unser Verhaben ist ausgesprochen positiv. Wir
werden als sehr bestandiger Partner singestuft, der den Markt immer
wieder mit neven, eigenen Ideen befruchtet hat. Wir sind nicht Trends
gefolgt; sondern haben Trends-gesetzt, Auf unserer Hausmesse, die wir
anlisslich unseres 75-jahrigen Jubildums in diesem Jahr veranstaitet
- haben, konnte man sich van unserer ungebremsten tnnovationskeatt ©
gherzeugen, Uber 450 neue Produkie wurden vorgestellt Das wart ge-
nau das Feuenverk, das wir unseren Kunden verspmchen hatten.

Anja Schﬂlle, Geschifts-
fiitrerin der Meister-
Warke, Riithen-Meisie.
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